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uem regularmente |6 publi-

agoes (especificas ou nao) gque

abordem a temdtica do inwobi-

ifrio, facilmente f¢ embrenha
na diftussdo do compoTtamento (cor-
rente ¢ esperado) de indicadores coma
as “yields", as “prime rates”, as " ooou-
pancy rates®, ou davd consige a com-
parar opinides sobre o Impacto espera-
do do efeitn *subprime™ no sector em
Partugal...

Curicsarmente, ou nio, 350 rams as
excepetes que colocam a tomica da dis-
cussao da evelucao do sector naquela
jue me parece ser 4 sua varidvel essen-
cinl: as PESSOAS

Mio serd necessirio recordar o
teimpo em que o Homem "habitava®™
BTl CAVETTIAS [L'IF.': COMMATITHS CONSC1En -
Cla que as suas necessidades basicas de
L0, de proteccao (das intempéres) e
seguraga (de araques), se mantém,
Com a evolugio da especie € a cringio
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estas, necessidades de oomodidade e
privacidade, a0 (Ue Se SEFUITRM Neces-
siclacles de bem-estar, ocio ¢ lazer,
Tendo sempre nas PESSOAS o ponto
de partida.

Figl 45 suas origens - e ainda que
mantendo natural e crucial enfoque
na rentabilizacio dos capitals investi-
dos - penso que seria util ao sector
umobiliarie, nio perder contagto com
essn realidade vital; ele nio existe slou
subsiste porque existem investidores
dvidos de rentabilizar 0s seus capi-
taig,,. eXiste, CPesCe e ZerE riqueza
parquea as PESSDAS existem,

Mais do que ter consciéncia que
desenvolver projectos imobilidrios de
qualidade, regidos por principios de
sustentabilidade e responsabilidada
social, € proporcionar i espécle
humana (servindo-a) condices essen-
clals ao sen bem-estar @ progresso;
parece evidente que cada vezr menos

Sérglo Boranguer,
director Geral da PREA

dos pucleas familiares, junraram-se a

pode o sector descorar a

HUMANIZAR
PARA RENTABILIZAR

Sem descurar
a monitoriza-
cdo das
"yields", das
"rates”, dos
"fees” e das
"TIR", impor-
tard retroce-
der na procu-
ra de novas
solucies

exiglncia das pessoas para com o seu
produto

Mesmo soando a La Palice sugerir
que sobreviverio ao desequilibrio
entre a oferta massificada (seja de res-
idencial., escritdrios ou retail} ¢ a
procura comedida, os “players” que
melhor mraduzirem as sensibilidades e
as tendéncias do mercado - na con-
CEpaD, CoNStruGED e gestao dos seus
imdveis - a verdade € gue poucos vém
a terreire abordar estas tendéncias ¢
come as intreduzir nos peodutos ofe
recidos o mercada.

Esse & um desafio que se coloca ag
sector; sem descurar 8 monitorizacio
das “yields™, das “rates”, dos “fees™ e
das “TIR™. importard retroceder na
procura de novas solugdes, que arnteve
Jjam @ satistacam as necessidades acm-
als e futurss do mercade.., mas 1550
pouicos  parecem  disponfveis para
fazer.

Mais do que acompanhar perma-

Crescemie

nentemente estas unidades de medida,
no final do delo do produte, parece
ser urgente (num mercado saturado
de “mais do mesmo”) reinterpretar o
mercado de hoje e de amanhé e, slmul-
tancamente, identificar - apesar do
miita que estd ja inventado - maito do
que haverd por descobrir quanto i
concepciode projectos, selugies téoni
cas de edificacio, durabilidade «
manutengio, impacto ambiental,
pestdo ¢ animagio dos espagos, efc. ..

Elevemeo-nos acima do nivel das
drvoreiie tentemos ver a floresta:
activos imobiliirios concebides de
forma inteligente, equilibrada ¢ har
moninsa, geridos na Exceléncia, terdo
SEMpre procura... @ a resposta estd,
peiters, na percepedo da sensibilidade
humana.

14 esti: humanizar para rentabi-
lizart
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